PLANOWANE DZIAtANIA KOMUNIKACYJNE | ICH SRODKI PRZEKAZU ORAZ ADRESACI

Termin

Cel komunikacji

Dziatanie
komunikacyjne

Srodek przekazu

Adresaci dziatania

Od Il potowy roku | Informowanie lokalnej Kampania v’ Strona internetowa LGD, Mieszkancy obszaru, szczegdlnie
2016 przez caty spotecznosci o promocyjna PROW | v' Lokalna prasa, potencjalni wnioskodawcy, w tym
okres wdrazania | mozliwosciach pozyskania | 2014-2020. v Plakaty informacyjne, przedsiebiorcy, rolnicy, organizacje

LSR Srodkow w ramach v Ulotki informacyjne, pozarzadowe, grupy
Programu Rozwoju v’ Strony internetowe defaworyzowane:
Obszaréw Wiejskich na samorzgadoéw, - osoby powyzej 50 roku zycia,
lata 2014-2020. v Spotkania informacyjne, - osoby dtugotrwale bezrobotne,
v’ Stoiska promocyjne - osoby z wyksztatceniem
podczas lokalnych zawodowym i podstawowym
eventow.

Od Il potowy roku | Pomoc potencjalnym Organizacja szkolen | v' Ulotki informacyjne, Wszyscy potencjalni wnioskodawcy:
2016 przez caty beneficjentom w oraz warsztatow v Prezentacje, - przedsiebiorcy, rolnicy, organizacje
okres wdrazania | przygotowywaniu edukujacych v’ Szkolenia. pozarzadowe, grupy

LSR

whnioskow i pozyskiwaniu
srodkow.

potencjalnych
beneficjentéw w
zakresie
sporzadzania
whnioskéw o
dofinansowanie
oraz prawidtowego
rozliczania
otrzymanego
wsparcia.

defaworyzowane:

- osoby powyzej 50 roku zycia,

- osoby dtugotrwale bezrobotne,
- osoby z wyksztatceniem
zawodowym i podstawowym




Il pétrocze kazdego
roku

Pozyskiwanie opinii na
temat realizacji LSR.

Badanie satysfakcji
lokalnych
wnioskodawcow na
temat wsparcia
przez LGD w
realizacji zatozonych
projektow, efektow
podjetych dziatan.

Ankiety elektroniczne,
Ankiety tradycyjne,

Spotkania konsultacyjne.

Whnioskodawcy i beneficjenci
wspierani przez LGD.

| kwartat kazdego
roku

Prezentacja wnioskdw i ich
wplywu na podejmowane

dziatania.

Analiza oraz
prezentacja
zebranych opinii
wraz z bedaca ich
nastepstwem
korekta dziatan
zmierzajacych do
realizacji LSR.

v

Strona internetowa LGD.

Lokalna spotecznosé obszaru.




